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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国城市燃气行业深度调研与投资前景研究报告》

共十二章。首先介绍了中国城市燃气行业发展概述、中国城市燃气行业的国际比较分析等，

接着分析了城市燃气产业链，然后介绍了城市燃气市场竞争格局。随后，报告对中国城市燃

气行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国城市燃气行业发展前景预测。您若想对

城市燃气产业有个系统的了解或者想投资城市燃气行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2012-2016年中国城市燃气行业深度调研与投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。

     城市燃气作为城市基础设施的重要组成部分，不仅关系到人民的生活质量、城市自然环境

和社会环境，而且已日益成为国民经济中具有先导性、全局性的基础产业， 并已成为我国目

前重点扶植和对外放开的产业。随着我国能源结构的调整，国家重点天然气工程的相继建成

投产和开工建设，为城市燃气的大发展提供了前提和前所 未有的机遇。 

     作为一种城市公共事业，城市燃气的发展需要以天然气、液化石油气等上游工业为基础，

更需要社会和政府的大力支持。同时，城市燃气行业的良性发展也必然会反 过来促进上游能

源的科学开采和合理利用。因此说，城市燃气的发展不仅可以改善城市自然环境和社会环境

，而且必将促进我国经济的快速发展。 
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